	Autorité de régulation de la communication en Australie


	L’A.C.M.A

Australian Communications

And Media Authority


	L’A.S.B

Advertising Standards Bureau


	L’A.C.C

Australian Copyright Council


	L’A.P.C

Australian Press Council



	Statut
	PUBLIC
	PUBLIC
	PRIVE

Organisme à but non lucratif
	PRIVE

Organisme à but non lucratif

Membres :

-Chairman

(Juriste indépendant)

-Journalistes

-Communauté 

-Représentant de l’Etat 



	Organe étatique


	OUI
	OUI
	OUI


Financement du gouvernement
	A priori OUI

	Champ de compétence


	Radio

TV

Internet

Télécom

Spectre 

Pub

	Pub


	Droit d’Auteur
	Presse

Newspaper et magasine

	Pouvoirs


	-Pouvoir de renouvellement des licences (Radio, Tv, Télécom)

-Réglemente les contenus
-Pouvoir d’information au public et aux professionnels
-Pouvoir d’enquête de ses comités

	-Pouvoir d’information aux professionnels de la publicité
	-Pouvoir d’information aux auteurs 

-Pouvoir de proposition législative

	-Pouvoir d’information aux professionnels de la presse

	Règlement des litiges


	OUI

Broadcasting Plaintes en Radio, Tv et Pub

	OUI

Reçoit les plaintes des consommateurs et sanctionne par rapport au contenu de la pub litigieuse.

	NON


	OUI

Reçoit les plaintes du public par rapport au contenu, pour toute la presse australienne. 

Le litige est tranché à la majorité des voix.



	Réglementation unilatérale


	OUI

Se réfère au droit national dans les matières visées.

	NON

Code of Ethics of Australian Association of National Advertises
	OUI

Se réfère au droit positif national en matière de propriété intellectuelle.


	OUI

Press Law


	Types de régulation


	Régulation et coopération avec l’A.S.B


	Autorégulation


	Régulation

Assure la coopération entre les organismes représentant les créateurs et les ayants droits.


	Autorégulation




Sources :
· http://www.acma.gov.au/WEB/HOMEPAGE/PC=HOME 
· www.advertisingstandardsbureau.com.au
· http://www.copyright.org.au/
· http://www.presscouncil.org.au/
